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MODUL 6

Opcje pracy dla konsultanta Slubnego (wlasna agencja, praca w Agenciji lub Franczyza —
plusy i minusy)

Marketing i sposoby dotarcia do potencjalnych klientow.

e |dentyfikacja wizualna firmy & niezbedne dziatania: strona www, social media,
reklama i inne kanaty dystrybucji (Newsletter, Blog, Facebook Fanpage, Instagram)

e Jak zaczaC - pomysty.

Wiasna Agencja

Koszty poczatkowe:

e strona www, hosting, domena

e opracowanie identyfikacji wizualnej firmy (logo, papier firmowy, dokumenty, materiaty
do wspotpracy z klientem)

e materiaty reklamowe — wizytéwki,foldery, reklama

e koszty miesieczne to: optata Zus, koszty logistyczne: paliwo, telefony, internet,
prawnik, ksiegowa

5 krokéw do zatozenia Agencii:

e Urzad Miasta i Wpis do Ewidencji dziatalnoSci gospodarczej (potrzebny jest dowod
osobisty oraz okreslenie wg PKD rodzaju wykonywanej dziatalnosci — warto wpisac
od razu kilka pokrewnych kodow, gdyz za kazdg zmiane lub dodanie pobierana jest
optata.

e GUS, tu otrzymujemy Regon (z wpisem do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
ustala sie gtéwny rodzaj dziatalnosci i oczekuje na nr regon)

e zatozenie konta w banku — konto firmowe
e ZUS

e pomoc prawnika/ksiegowej — pomoze okresli¢ najbardziej odpowiednig strukture
firmy (rodzaj dziatalnosci gospodarczej)

e rozwaz dziatalnos¢ nierejestrowang do wskazanego aktualnie miesiecznego limitu
przychoddéw (nie musisz optaca¢ ZUS, a twdj przychdd z etatu i dziatalnoSci
nierejestrowanej nie sumuje sie w przypadku gdy twoj przychdd z takiej dziatalnosci
miesci sie w wyznaczonym limicie)
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Plusy:

e praca wedtug swoich zasad i standardow

e tworzenie wtasnego modelu biznesowego

e budowanie wlasnej marki

e stosunkowo niski koszt inwestycji poczatkowej

e samodzielne planowanie dziatan

e samodzielne organizowanie czasu i systemu pracy
Minusy:

e budowanie marki i modelu biznesowego od zera

e samodzielne przygotowywanie oferty, materiatdw marketingowych, reklamy,
procedur, tworzenie know-how

e dluzszy proces rozwijania firmy

e dluzszy czas budowania wiarygodnosci marki i renomy firmy

Czym jest Franczyza?

Franczyza jest sposobem prowadzenia biznesu, gdzie franczyzodawca (osoba, ktéra
zatozyta firme, rozwinela jg i sprzedajac licencje chce, dalej rozwija¢ swojg marke, tylko nie
samodzielnie)

Kupujac licencje (licencje kosztujg od kilku tysiecy do nawet kilku milionéw ztotych, wszystko
zalezy od marki, ktérej franczyze chce sie prowadzic¢). Dzieki wykupionej licencji mozna
skorzysta¢ z gotowego pomystu. Nie trzeba wszystkiego wymysla¢, planowac i organizowac
samodzielnie, a co wazniejsze pomyst ten jest wstepnie sprawdzony.

Franczyzobiorca (osoba, ktora licencje kupuje) dostaje od franczyzodawcy prawo ale tez
obowigzek prowadzenia biznesu na ustalonych przez franczyzodawce zasadach.

W zamian za prawo do korzystania z nazwy, znaku towarowego, catego systemu (know-
how) prowadzenia biznesu, z reguty takze materiaty promocyjne oraz wsparcie
franczyzodawcy w postaci szkoleh czy promociji, franczyzobiorca zobowigzuje sie do
wspotpracy na okreslony czas i na z gory okreslonych warunkach wspotpracy.

Jest to dobra opcja dla os6b, ktére nie majg dosSwiadczenia w prowadzeniu biznesu ze
wzgledu na zapewnienie im gotowego do wdrozenia modelu wraz z catg wiedzg i
wsparciem. Nalezy pamietac, ze franczyza nie jest gwarancjg sukcesu (biznes franczyzowy
to biznes jak kazdy inny)
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Co trzeba wiedzieé o biznesie na zasadach franczyz

e Sprawdz koszty (nie tylko koszt licencji czy pakietu franczyzowego ale tez koszty
dodatkowe: ktore ponosisz zeby franczyze uruchomi¢ — moga by¢ to koszty
pomieszczen, w ktorych bedziesz prowadzi¢ biznes, koszty reklamy, koszty szkolen
do ktérych bedziesz zobligowany umowa)

e Sprawdz jaki jest szacunkowy czas zwrotu z inwestycji (jak szybko odzyskasz
pienigdze, ktére zainwestowatas w biznes franczyzowy)

e Sprawdz jakie masz zobowigzania wobec franczyzodawcy (swoje prawa i obowigzki
oraz na jaki czas podpisujesz umowe i do czego Cie ona zobowigzuje oraz jakie sg
konsekwencje niedopetniania warunkoéw umowy)

e Sprawdz czego mozesz oczekiwac od franczyzodawcy (w jakim zakresie zapewnia
Ci wsparcie, czy pomoze w planowaniu, prowadzeniu biznesu, co jesli pojawig sie
nieprzewidziane problemy itd) )

Plusy:

e Gotowy model biznesowy (nazwa, znak towarowy, system (know-how), materiaty
promocyjne, wsparcie franczyzodawcy)

e Uczysz sie z gotowego pomystu i modelu biznesowego

e Prawo do prowadzenia biznesu na opracowanych przez franczyzodawce zasadach
o Wsparcie i pomoc franczyzodawcy

e Dobra opcja dla os6b bez doswiadczenia w prowadzeniu biznesu

e Wysoki koszt inwestycji poczatkowej (kupno licenciji)

e obowigzek prowadzenia biznesu na ustalonych przez franczyzodawce zasadach

e koniecznos¢ podpisania umowy na okreslony przez franczyzodawce czas

e dziatanie pod czyjgs markag

+48602471618 o carla@carlaevents.pl o www.carlaevents.pl




CE

CARLA EVENTS

WEDDINGS & CONCIERGE

Praca w Agencji Slubnej:

zanim rozpoczniemy wiasng dziatalno$¢ gospodarczag warto sprawdzi¢ mozliwo$¢
odbycia praktyki w Agencji Slubnej

mozna zaoferowac bezptatng pomoc w zamian za mozliwos¢ uczestniczenia w
procesie przygotowan i organizacji $Slubu i wesela oraz w koordynacji dnia $lubu

mozna pracowac dla wybranej Agenciji jako pracownik zatrudniony na zasadach
prowadzenia wtasnej jednoosobowej dziatalnosci gospodarczej

praca w obiekcie weselnym czy zabytkowym patacu jako specjalista do obstugi i
planowania wesel oraz przyjec

uczenie sie prowadzenia firmy podczas pracy u kogos jest dobra opcjg na poczatek —
w wielu obiektach gastronomicznych, restauracjach hotelowych, koordynacja
eventéw umozliwia zdobycie cennej praktyki. Mozliwo$¢ kontaktu z wieloma
dostawcami z branzy weselnej (od zespotow muzycznych po cukiernie), mozliwos¢
koordynowania wielu rodzajéw wesel czy eventow.

Marketing i sposoby dotarcia do potencjalnych klientow.

Identyfikacja wizualna firmy & niezbedne dziatania: strona www, social media,
reklama i inne kanaty dystrybucji (Newsletter, Blog, Facebook Fanpage, Instagram)

Jak zaczg€ - pomysty.

Metody dotarcia do Klienta & sposoby zainteresowania potencjalnych

Klientow:

Potencjalni klienci Agenciji Slubnej nie majg czasu, szukajag informaciji w internecie.

Internet: fora, portale Slubne, Facebook, Instagram

Media: magazyny Slubne, czasopisma

Targi Slubne, imprezy okolicznosciowe

W przysztosci — polecenia od zadowolonych Klientéw

Strona www

Wytacznos¢ na pewne produkty
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Identyfikacja wizualna firmy & niezbedne dziatania: strona www, social
media, reklama i inne kanaly dystrybucji (Newsletter, Blog, Facebook
Fanpage, Instagram)

e nie zaczynaj od budowania strony www i logo ani wizytowek
e nie inwestuj w ptatng reklame w magazynach drukowanych

e przemysli jaki problem potencjalnego klienta chcesz i mozesz rozwigzac i na tej
podstawie stworz oferte np jeden element organizacyjny Slubu

e Zzlecenie stworzenia strony np. w WordPress to inwestycja zaczynajgca sie od 2500
zt i jesli na poczatku swojej drogi nie dysponujesz duzymi zasobami finansowymi to
wybierz na poczatek jeden kanat dystrybucji i buduj swojg spoteczno$¢ np Fanpage
na Facebook lub Instagram, a na pézniejszym etapie zainwestuj we wspoétprace z
fachowcem ktéry stworzy dla Ciebie www

e nie poréwnuj sie do innych z branzy (moga by¢ na rynku od lat), kazdy uczyt sie
kiedy$ prowadzi¢ auto, kazdy byt w tym miejscu co Ty teraz. Ja tez.

Newsletter/lista mailingowa

Mozesz zaczac¢ tworzyc€ i pisac teksty z przeznaczeniem na Slubny neswletter, ktéry
stopniowo bedzie zdobywat odbiorcéw. Musisz pamieta¢ o budowaniu listy mailingowej (lista
odbiorcéw, ktérzy moga stac sie twoimi potencjalnymi klientami).

Pamietaj o budowaniu listy mailingowej od razu, kazdy pozyskany adres mailowy zapisuj.
Stopniowo stworzysz baze odbiorcow, do ktorej bedziesz kierowaé swoje tresci (co tydzien,
lub co dwa tygodnie), a baza ta bedzie sukcesywnie sie powiekszac.

Do budowania listy mailingowej mozesz wybra¢ narzedzie do obstugi newslettera
(systemow do wysytki Newslettera jest duzo, a te najbardziej popularne to: Mailchimp,
MailerLite, Active Campaign) i stwérz swoje szablony (ze zdjeciami) dla swoich przysztych
tekstow. Posiadanie takiej bazy kontaktowej da Ci w przysztosci mozliwosé wysytania swoich
ofert i propozyciji, ktore przygotujesz.

Blog

Podobnie jak z Newsletterem, mozesz zaczg¢ pisac teksty na swdj blog, ktéry moze
funkcjonowac samodzielnie lub by¢ czescig twojej strony www. Postaw na edukowanie
swoich odbiorcéw, publikujac wartoSciowe tresci.

Facebook Fanpage/Instagram

Zat6z swoj FB lub Instagram pod katem swojej dziatalnosci Slubnej i regularnie publikuj
tresci. Stworz harmonogram dziatan dla wybranej platformy social media i regularnie publikuj
tresci, inspiracje, zdjecia. Mozesz np wybrac ten aspekt slubny, ktory interesuje Cie
najbardziej, pisz o nim, publikuj pomysty i inspiracje. Mozesz positkowac sie zdjeciami z

+48602471618 o carla@carlaevents.pl o www.carlaevents.pl




CE

CARLA EVENTS

WEDDINGS & CONCIERGE

bankéw zdje¢. Wazne zeby publikowaé tresci regularnie — przyzwyczaj swoich odbiorcéw do
cyklicznosSci i stawiaj na zaangazowanie: zadawaj pytania, odpowiadaj na komentarze i
angazuj.

Jak zaczaé - pomysly

Slubny concierge — osobisty asystent, ktéry pomaga w doborze pojedynczych ustug
Slubnych i okoto Slubnych (np organizacja i zamowienie papeterii Slubnej czy
upominkéw dla gosci)

Pogotowie Slubne — zapewnienie serwisu, ktéry pomaga rozwigzywac pilne i nagte
Slubne potrzeby na tzw ‘ostatni moment’ (np poszukiwanie ustugodawcy na ostatnig
chwile )

agencja potaczona z wypozyczalnig akcesoriow dekoracji & atrakcji (np fotobudka)
lub z ustugami towarzyszacymi (np animacje weselne dla dzieci)

wspotpraca afiliacyjna z istniejgcg Agencja Slubna (wspétpraca polegajaca na
przekazywaniu prowizji od wykonanego zlecenia, ktére przekazata nam Agencja np
Ty dziatasz w Matopolsce, a umowe afiliacyjng zawierasz z Agencjg z pétnocy kraju,
ktora nie obstuguje Par w twoim regionie, a moze otrzymywac zapytania od Par z
regionu w ktérym dziatasz Ty

pozyskanie zlecenia na pojedynczg ustuge Slubng (np zorganizowanie florysty,
muzyka, fotografa dla Pary)

pozyskanie zlecenia wsrdd rodziny czy znajomych (zaprzyjazniona Para, rodzina,
znajomi) w zamian za rekomendacje i mozliwos¢ publikacji zdjec¢

proponujesz nawigzanie wspotpracy np Fotografowi i wspélnie tworzycie np konkurs
czy losowanie prezentow w postaci: darmowej organizacji wybranych elementow
Slubu i znizki na pakiet $lubnego fotoreportazu

ogtos$ na FB Grupach, ze w zamian za rekomendacje i mozliwos¢ zorganizowania
przyjecia, pomozesz bezptatnie podczas koordynacji dnia $lubu i wesela

zréb badanie rynku! Zapytaj swoich potencjalnych klientéw czego potrzebuja, ile chcag
za to zaptacic¢, w czym potrzebuja twojej pomocy itd. Stwoérz ankiete (google docs) z
pytaniami i udostepniaj na FB Grupach (zgodnie z regulaminem danej grupy)

Dla zachety mozesz dac jaki$ prezent za wypetnienie ankiety np znizke lub atrakcyjny rabat
na ustuge $lubng dla osob, ktore zgtosza sie do Ciebie na konsultacje.
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O tym musisz pamietac:
buduj liste mailingowa/liste kontaktéw od poczatku swojej dziatalnosci

pros o rekomendacije i zgode na publikacje wizerunku

Banki zdjec:
https://www.shutterstock.com/pl/
https://pl.fotolia.com/
http://skuawk.com/

Materiaty do pobrania:

Przyktad mojej Ankiety https://goo.gl/forms/1IM6YsIDLbDFIYBam?2
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